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Stowarzyszenie Klon/Jawor dziata od 2000 r.

0d 20 lat pomagamy zaktadac i prowadzic dziatalnoSc spoteczna. k
JesteSmy jedna z najbardziej rozpoznawalnych organizacji wspierajacych

rozwoj spoteczenstwa obywatelskiego w Polsce.

Wizja: na czym nam zalezy, do czego dazymy?

Chcemy budowac swiat, w ktorym ludzie sa aktywni i we wspotpracy

z innymi zmieniaja swoje otoczenie na lepsze, dziatajagc w organizacjach
spotecznych.

Misja: po co dziatamy?

Wspieramy ludzi, by tatwiej mogli organizowac si¢ i dziatac. Informujemy,
doradzamy, inspirujemy. Dbamy o to, by organizacje spoteczne miaty swoj
gtos w debacie publicznej.

Motto
Znamy sie na organizacjach pozarzadowych. Pomagamy im dziatac.

Dane organizacyjne
Stowarzyszenie Klon/Jawor

Warszawa ul. Szpitalna 5/5
data wpisu do rejestru: 02/08/2000, KRS: 0000031549

Zarzad w sktadzie:

Urszula Krasnodebska-Maciuta (prezeska)

Izabela Dembicka-Starska (wiceprezeska)

Marta Gumkowska, Renata Niecikowska, Monika Chrzczonowicz

Komisja Rewizyjna w sktadzie:
Beata Kwiatkowska, Katarzyna Sekutowicz, Grzegorz Kowalczyk
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Nasze wartosci

Niezaleznosc k

JesteSmy niezalezna organizacja pozarzadowa. W naszych wyborach
kierujemy sie misj3, a decyzje podejmujemy samodzielnie, zachowujac
autonomicznosc.

Uzytecznosc

Znamy i rozumiemy organizacje spoteczne - potrafimy skutecznie

je wspierac. Nasze produkty i ustugi pomagaja im w pracy, sa praktyczne,
dopasowane do roznorodnych potrzeb.

Kompetencja

Nasz zespot posiada ekspercka, szeroka wiedze z zakresu dziatania
organizacji pozarzadowych, umie ja przekazywac. Odpowiedzialnie

i wiarygodnie wspieramy ludzi aktywnych spotecznie. Cieszymy sie
zaufaniem odbiorcow, nasze opinie s3 uwzgledniane w debacie publicznej.

Otwartosc
Z otwartg gtowa podchodzimy do zmieniajacego sie Swiata, trendow

i potrzeb odbiorcow. Wazne sa dla nas zaufanie, wspotpraca w zespole
oraz kontaktach zewnetrznych. Zalezy nam, zeby nasze dziatania byty
dostepne dla wszystkich zainteresowanych.
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Nasze najwazniejsze dziatania

Prowadzimy portal organizacji pozarzadowych ngo.pl - najwieksze zrodto k
informacji, wiedzy i opinii o dziatalnosci spotecznej w Polsce: jest rozpoznawalny
przez 80% polskich organizacji, w 2021 r. odwiedzito go ponad 3,9 miliona
uzytkownikow.

Pomagamy zaktadac i prowadzic stowarzyszenia, fundacje: prowadzimy serwis
poradniczy poradnik.ngo.pl z ktorego korzysta ok. 1,8 miliona uzytkownikow
rocznie, udzielamy rocznie blisko 5000 porad, konsultacji.

Zbieramy i udostepniamy dane o organizacjach: w bezptatnym spis.ngo.pl jest
ponad 173 000 polskich stowarzyszen i fundacji.

Prowadzimy serwis dla stotecznych organizacji warszawa.ngo.pl, jako czesc
partnerskiego projektu Stoteczne Centrum Wspierania Organizacji SCWO.

Badamy organizacje pozarzadowe oraz aktywnosc obywatelska m.in.:
zrealizowaliSmy 9 edycji badania ,, Kondycja organizacji pozarzadowych w Polsce"
oraz ponad 50 innych badan dedykowanych organizacjom pozarzadowym

i aktywnosci obywatelskie;j.

Promujemy dziatania spoteczne - opisujemy je, ttumaczymy, nagtasniamy, m.in.
od 2018 r. jesteSmy zaangazowani w Kampanie , Organizacje spoteczne. To dziata".

Nasze produkty i ustugi to:

Dziatalnosc gospodarcza:

JesteSmy cztonkiem Sieci Wspierania Organizacji Pozarzadowych SPLOT,
Ogolnopolskiej Federacji Organizacji Pozarzadowych OFOP.

portal organizacji pozarzadowych ngo.pl oraz poradnik.ngo.pl
spis organizacji pozarzadowych i instytucji w spis.ngo.pl
badania Klon/Jawor - fakty.ngo.pl

sklep.ngo.pl (serie wydawnicze: 3w* - ,Warto Wiedziec Wiecej” i ,,ABC Ill Sektora”,
kursy online, produkty z logo ngo.pl) oraz ustugi reklamowe

Wptacam (wplacam.ngo.pl) - narzedzia do pozyskiwania darowizn na stronach
internetowych stowarzyszen, fundagji

sprzedaz wydawnictw, kursow online i produktow z logo ngo.pl
sprzedaz przestrzeni reklamowej
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Zespot. W realizacje dziatan w 2021 r. zaangazowani byli:

Urszula Krasnodebska-Maciuta - dyrektorka

Krzysztof Sliwinski - ksiegowy, doradca poradnik.ngo.pl

Renata Niecikowska - koordynatorka ds. dziatalnosci gospodarczej, sklep.ngo.pl, webinaria
i infografiki ngo.pl, wplacam.ngo.pl

Magda Bogdaniuk - sekretarz redakcji, redaktor prowadzaca ngo.pl, wydawca
Magda Dobranowska-Wittels - redaktorka naczelna warszawa.ngo.pl, dziennikarka
Estera Flieger - redaktorka naczelna publicystyki ngo.pl, dziennikarka

Rafat Kowalski - redaktor naczelny dziatu poradnik.ngo.pl, dziennikarz

Monika Chrzczonowicz - doradczyni poradnik.ngo.pl

Aneta Krawczyk - doradczyni poradnik.ngo.pl

Anna Kuc - doradczyni poradnik.ngo.pl

Wojciech Lipinski - administrator spisu organizacji

Marian Maciuta - redaktor serwisow: fundusze.ngo.pl, wydarzenia.ngo.pl, ogloszenia.ngo.pl,
wydawca

Izabela Dembicka-Starska - koordynatorka ds. social media ngo.pl

Natalia Klorek - specjalistka ds. materiatow wideo ngo.pl

Marta Gumkowska - koordynatorka programu badania

Beata Charycka - specjalistka do spraw badan i analiz

Julia Bednarek (od listopada 2021 r.) - specjalistka ds. badan i analiz

Dorota Setniewska - koordynatorka Kampanii ,Organizacje spoteczne. To dziata

Patryk Szajer — administrator sieci, specjalista ds. IT

Wspotpracowali z nami m.in.:

Anna Nowakowska - sklep.ngo.pl

Michat Szymanderski-Pastryk - promocja projektu SCWO
Jan Herbst - ekspert zespotu badawczego

Marta Cyran-Lubieniecka - kampania ,,To dziata”

Witkac.pl - portal ngo.pl, wplacam.ngo.pl

Maria Olszewska - publikacja o fundraisingu

Ksiazki i Strony - projekty graficzne

Marcin Gotabek, Michat Serwinski - media spotecznosciowe
oraz ok. 10 autorow i autorek tekstow, redaktorow
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Projekty i grantodawcy w 2021r.

Projekt

Enhance the Klon/Jawor
Association's Capacity — To Do
a Better Job

Kampania , Organizacje
spoteczne. To dziata”

Projekt partnerski, OSP -
potencjat Mtodych”, ktorego
liderem jest Zwiazek Ochotniczych
Strazy Pozarnych

Grantodawca

Open Society Foundation

The Open Society Initiative for
Europe (Fundacio per a la
Promocio de la Iniciativa per a una
Societat Oberta a Europa,
hereinafter “OSIFE”), a Spanish
charitable foundation within the
Open Society Foundations

» Network of European Foundations
(NEF) - Civitates and Civitates -
Learning Initiative

* Fundacja im. Stefana Batorego

* Fundacja Edukacja dla Demokracji
~Fundusz pomocowy dla
organizacji pozarzadowych oraz
inicjatyw obywatelskich 2020”
finansowany przez Polsko-
Amerykanska Fundacje WolnoSci

* Programu Aktywni Obywatele -
Fundusz Krajowy z Funduszy EOG

Program Aktywni Obywatele -
Fundusz Krajowy, finansowany ze
srodkow Mechanizmu
Finansowego Europejskiego
Obszaru Gospodarczego

FUNDACJA
vwea: BATOREGO

= civitates

OPEN SOCIETY
FOUNDATIONS
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Projekty i grantodawcy w 2021r.

Projekt Grantodawca
Towarzystwo Wzajemnej Polsko-Amerykanska Fundacja
Informacji - rozwoj systemu Wolnosci

informacyjnego ngo.pl

Stoteczne Centrum Wspierania Urzad Miasta Stotecznego

Organizacji Pozarzadowych - Warszawa

SCWO

Badanie ,Organizacje * Fundacja Edukacja dla Demokracji
pozarzadowe wobec pandemii” »Fundusz pomocowy dla

organizacji pozarzadowych oraz
inicjatyw obywatelskich 2020”
Kondycja sektora 2021 finansowany przez Polsko-

Amerykanska Fundacje Wolnosci

e Fundacja im. Stefana Batorego

» Polsko-Amerykanska Fundacja
Wolnosci

» Narodowy Instytut WolnoSci

Projekt partnerski z Witaj Swiecie Narodowy Instytut Wolnosci -

»Zachecaj i Wptacaj!” ze Srodkow Programu Fundusz
Inicjatyw Obywatelskich - Nowe
FI0 2021

Poejeka wapédieansje msL Warzawa
—
Stoteczne Centrum e @

B ; A P i . kS P PHA
PoLsko-AMERYKANSKA Funpacja WoLNoScI bl %
Pozarzadowych 2

. —
2 DO SPRAW
L ‘PO?VTKU !l, FIO
FUNDACJA PUBLICZNEGO NIW =
wasa: BATOREGO
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Portal organizacji pozarzadowych ngo.pl

Portal organizacji pozarzagdowych ngo.pl to najwieksze zrodto wiarygodnych k
informacji, wiedzy, praktycznych porad i kontaktow dla organizacji w Polsce.

0d 2000 r. informuje o tym, co wazne w pozarzagdowym Swiecie, dostarcza wiedzy,

jak zatozyc i prowadzi¢ NGO, umozliwia spotecznikom informowanie o dziataniach.

W 2021 r. prowadziliSmy regularne dziatania i rozwijaliSmy zasoby ngo.pl.
UtrzymaliSmy dobra ogladalnos¢ portalu z rekordowego 2020 r. kiedy
wzrosta ogladalnosc portalu w stosunku do lat ubiegtych o prawie 20%.

ngo.pl w 2021 r. to:
e ponad 19 000 opublikowanych informac;ji
e prawie 3 900 000 uzytkownikow
e prawie 7 mln wizyt
« 8 debat na wazne sektorowe tematy
e prawie 42 000 prenumerat newsletterow

e ponad 55 700 fanow na FB

e ponad 4400 cztonkow grupy na FB

e 4400 obserwujacych na TT

e 2180 obserwujacych na LinkedIn

« ponad 1000 obserwujacych na Instagram
e 2400 subskrybentow na YT

e ponad 40 materiatow wideo na YT

RAPORT ROCZNY 2021
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ngo.pl

Prowadzone dziatania

W portalu ngo.pl prowadziliSmy serwisy/dziaty:

Publicystyka
Poradnik Sklep
Spis Wptacam
Fundusze

Fakty o NGO

Szkolenia i wydarzenia
Ustugi dla NGO

Ogtoszenia

Warszawa

W 2021 r. opublikowaliSmy w portalu tacznie 19 663 informacji, w tym 4663 o fun-
duszach, 7288 ogtoszen, 4543 o wydarzeniach i szkoleniach, 182 o ustugach, 2987
artykutow publicystycznych. Srednio ukazywato sie ok. 80 informacji dziennie.
OpublikowaliSmy 8 tekstow interwencyjnych, 139 wywiadow, 134 opinii, 30 sylwetek,
173 relacji, 8 fotorelacji, 44 felietony.

Trzy razy w tygodniu wysytaliSmy 7 rodzajow newsletterow ngo.pl - liczba prenumerat
wyniosta 41900 (+6000). UruchomiliSmy nowy newsletter Magazyn ngo.pl na weekend.

MonitorowaliSmy ogladalnos¢ ngo.pl korzystajac z Google Analytics. Najwieksza
popularnoscia (wizyty) cieszyt sie serwis poradnik (2,78 mln), nastepnie:

publicystyka (1,72 mln), ogtoszenia (707 tys.), spis (851 tys., +42%), fundusze (444 tys.),
wydarzenia (146 tys.), fakty (78,8 tys.).
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ngo.pl

Rozwoj spotecznosci ngo.pl w mediach spotecznosciowych

ProwadziliSmy spojng, regularng i rozbudowana komunikacje w mediach k
spotecznosSciowych. jesteSmy obecni w 5 serwisach spotecznosciowych (Facebook,

Twitter, Instagram, LinkedIn oraz Youtube). Oferujemy uzytkownikom kazdego

z kanatow spojne i wartosSciowe tresci informacyjne oraz edukacyjne w roznych

formatach, jednoczesnie budujac spotecznosc wokot marki ngo.pl i angazujac naszych
uzytkownikow.

1. Profil na FB

Nasza spotecznosc liczy ponad 56 000 fanow (+3000 w ciagu roku), ktorzy Srednio
miesiecznie wykonywali blisko 1400 aktywnosci (komentarze, polubienia,
udostepnienia).

Sredni dzienny zasieg naszych postow wynidst ok. 8000 odbiorcow. To okno na
spoteczny Swiat: zapewnia dostep do aktualnych informacji (dodaliSmy 1100 postow
w ciggu roku). RozwijaliSmy rozbudowane cykle tematyczne, merytoryczne oraz
prowadziliSmy 16 transmisji live (Srednio ponad 100 widzow na zywo). RozwineliSmy
grupe poradnicza na FB ,Formalnosci w NGO": ma ponad 4000 cztonkow, ktorzy
zamieszczaja Srednio miesigecznie ok. 500 komentarzy. 90% 0sob w grupie ocenia j3
jako bardzo przydatng dla swojej NGO: zbudowaliSmy spotecznosc, ktora rozwiazuje
realne problemy formalne wielu spotecznikow.

2. Kontona TT

Konto ma 4400 obserwujacych (+400 nowych w ciagu roku), osob korzystajacych
z dostepu do aktualnych informacji o tematyce spotecznej. Nasze tweety byty
podawane przez wazne postaci zycia spotecznego, odnosity sie do nich znaczace
profile. Angazowalismy uzytkownikow (ok. 300 miesiecznie).

3. Profil na Instagramie

RozwijalisSmy profil na Instagramie: ma ponad 1000 obserwujacych (+700 w ciaggu
roku). TestowaliSmy rozne tresci i formaty komunikacji: opublikowalismy 170 postow,
ktore wzbudzity zaangazowanie wsrod odbiorcow. Udato nam sie zbudowac spojna
komunikacje wokot tematyki spotecznej w tym bardzo wizualnym medium.
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ngo.pl

4, Konta na LinkedIn

ProwadziliSmy dwa konta na LinkediIn. Profil ngo.pl ma ponad 2000 obserwujacych,
opublikowalisSmy ponad 100 postow (artykuty publicystyczne, debaty, wybory
redakcyjne), a nasze tresci miaty Srednio miesiecznie ponad 5000 wySwietlen.

Profil Klon/Jawor ma ponad 400 obserwujacych, blisko 50 postow (promujacych
wyniki badan spotecznych, raporty, analizy).

5. Kanat YT

RozwijaliSmy kanat na Youtube. Pod koniec roku kanat miat blisko 2500
subskrybentow (niemal 50% wiecej niz rok wczesniej), a nasze materiaty tacznie
wySwietlano ponad 12 tys. godzin. Kanat ma spdjng wizje rozwoju jako kanatu

o charakterze poradnikowym dla organizacji, plan produkcyjny, a powstajace
materiaty s3 promowane rowniez na naszych innych platformach. W lipcu
przystapiliSmy do Programu partnerskiego YT pozwalajacego na monetyzacje

w kanale.

Rozwoj materiatow wideo

OpublikowaliSmy ponad 100 materiatow wideo na kanale Facebook @ngo.pl

i Youtube. Materiaty byty zroznicowane, miaty charakter zarowno zarowno
merytoryczny, jak i autopromocyjny, m.in. transmisje LIVE ngo.pl, zapowiedzi
wydarzen (transmisje LIVE i webinariow), krotkie klipy tematyczne, animacje
badawcze, animacje poradnikowe, wideo publicystyczne. Materiaty dotyczyty
roznych dziatow portalu m.in. poradnik.ngo.pl, publicystyka.ngo.pl, fakty.ngo.pl.
Materiaty wideo byty wykorzystywane w innych kanatach np. Twitter, LinkedIn.

W 2021 r. rozwijaliSmy takze dziatania promocyjne w kanatach ngo.pl wokot
materiatow wideo, majace na celu zwigkszenie zasiegu materiatow i zaangazowania
wokot nich. Przyktadowe dziatania to: newsy w portalu ngo.pl, tresci wideo

w newsletterach ngo.pl, banery autopromocyjne, dziatania w kanatach
spotecznosciowych ngo.pl (np. wydarzenia na FB, roznorodne posty wokot wideo,
takze zawierajace infografiki, reklamy wideo), dziatania zwigzane z tzw.
recyklingiem tresci, czyli ponownym wykorzystaniem stworzonych materiatow
wideo w innej formie niz poczatkowa.
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Serwis poradnik.ngo.pl zapewnia organizacjom pozarzadowym, urzednikom k
i aktywistom dostep do specjalistycznej wiedzy formalno-prawnej w roznorodnych

formach oraz umozliwia indywidualny kontakt z doradcami. To bardzo wazna
i popularna czesc ngo.pl.

poradnik.ngo.pl w 2021 . to:

e nowoczesny i aktualizowany zasob wiedzy formalno-prawnej
dla organizacji pozarzadowych

e ponad 1850 000 uzytkownikow

e 9 webinariow poradniczych, ponad 1000 uczestnikow

e 11 live’ow poradniczych na FB, ponad 1200 uczestnikow

e ponad 4400 cztonkow grupy poradniczej na Facebooku
~Formalnosci w NGO”

e 21 infografik

e blisko 42000 porad

e 360 tekstow poradniczych

RAPORT ROCZNY 2021
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Spis organizacji

Spis organizacji w portalu ngo.pl to najwiekszy w Polsce, regularnie aktualizowany
i dostepny bezptatnie online, zbior danych o organizacjach pozarzadowych

oraz wspotpracujacych z nimi urzedach i instytucjach.

spis.ngo.pl w 2021 r. to:
e ponad 180 000 rekordow
e ponad 675 000 uzytkownikow
e ponad 3100 organizacji zarzadza samodzielnie swoim profilem

Prowadzone dziatania

W spis.ngo.pl znajduje sie 188 000 rekordow. Baza jest regularnie aktualizowana
i zasilana danymi. Samodzielnie zarzadza swoimi profilami juz ponad 3100
organizacji.

Prace aktualizacyjne skupiaty sie¢ gtownie na gromadzeniu internetowych zrodet
informacji o organizacjach oraz ich adresow e-mailowych. Dzigki podjetym
dziataniom obecnie spis zawiera ponad 38 000 stron www organizacji, urzedow

i instytucji, ponad 13 600 profili FB oraz okoto 52 tys. zweryfikowanych adresow
e-mail.

W spis.ngo.pl odnotowaliSmy 50% wzrost ogladalnosci. Skorzystato z niego 675 tys.
uzytkownikow, zarejestrowanych zostato 851 tys. wizyt i ponad 2 mln odston.
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Klon/Jawor

Stowarzyszenie Klon/Jawor prowadzi dziatania badawcze opisujace kondycje
stowarzyszen i fundacji w Polsce oraz poSwiecone zaangazowaniu Polakow i Polek
w dziatalnosc spoteczna. Realizowane profesjonalnie i regularnie od kilkunastu lat
badania daja rzetelny obraz funkcjonowania sektora pozarzadowego oraz jego
najblizszego otoczenia.

Badania Klon/Jawor w 2021r. to:

e 3 cykle ,Pod Lup3”

14 artykutow badawczych

¢ 80 postow badawczych w mediach spotecznoSciowych (zasieg
ok. 300 tys.)

4 projekty badawcze, w tym druga odstona badania i raport
»O0rganizacje wobec pandemii” (850 zebranych ankiet)

e badanie OSP

e 146 tys. odston fakty.ngo.pl, 61 tys. uzytkownikow

e 6363 pobran roznych raportow Klonu

Prowadzone dziatania

Zrealizowano 4 projekty badawcze i 4 raporty:
« drugie badanie , Organizacje pozarzagdowe wobec pandemii” (800
organizacji)
» Badanie Ochotniczych Strazy pozarnych OSP
* badanie uzytkownikow Wptacam
» Kondycja Sektora 2021

RAPORT ROCZNY 2021
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Promocja i wspotpraca ngo.pl

ProwadziliSmy regularne dziatania promocyjne zwigzane z upowszechnianiem portaltk
a takze budowaniem pozytywnego wizerunku sektora pozarzadowego

w spoteczenstwie. Obejmowaty one dziatania prowadzone w mediach tradycyjnych
i spotecznosciowych.

Promocja i wspotpraca ngo.pl w 2021 . to:

56 patronatow medialnych

ponad 2500 cytowan w mediach

udziat w waznych sektorowych wydarzeniach
konsultowaliSmy akty prawne wazne dla Il sektora
monitorowaliSmy i komentowaliSmy tematy wazne dla IlI
sektora

Prowadzone dziatania

ProwadziliSmy stata promocje portalu - jego tresci i funkcjonalnosci:
* przez media spotecznoSciowe - to gtowny kanat budowania marki i dotarcia do
nowych odbiorcow,
» poprzez materiaty promocyjne w formie m.in. plannera 2022,
* przez autopromocje w portalu - promowanie kontekstowo tresci merytorycznych
roznych serwisow, banery, nagtowki newslettera, mailingi do organizacji.

WystaliSmy ponad 20 000 e-maili promujacych zawartos¢ i ustugi portalu ngo.pl.
PromowaliSmy m.in. nagrania webinariow ngo.pl w portalu i w mediach
spotecznosciowych, funkcje ,,dodawania tresci do portalu". SkupiliSmy sie na pro-
mocji badania Kondycja Sektora, publikacji poradniczych z naszego sklepu, ustugi
Wptacam, subskrypcji kanatu na YT, transmisji live i uslugi.ngo.pl. PromowaliSmy
nowy newsletter, a takze zasoby serwisu fundusze, SCWO, zaopiekowanie si¢ profilem
w spisie.
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Kampania , Organizacje spoteczne. To Dziata!”
» Od startu kampanii w pazdzierniku 2018 r. zasieg w social mediach to 8 mln, k
poza mediami spotecznosciowymi - ok. 3 mln.

» RozpoczeliSmy cykl podcastow ,,Dobrze zrozumiec” - to rozmowy ekspertami/
ekspertkami z organizacji spotecznych, dotyczace roznych problemow
spotecznych. PrzeprowadziliSmy 14 rozmow, podcasty maja ponad 2 tys. pobran.

» Tematy spoteczne poruszaliSmy na 5 spotkaniach live poSwieconych tematom:
prawa zwierzat, rownosc ptci, inkluzywny jezyk. Przy spotkaniach tematycznych
wspotpracowaliSmy z NGO zajmujacymi sie konkretnymi tematami, mediami (m.in.
kwartalnikiem ,Przekroj"), a takze rozpoznawalnymi osobami spoza sektora.

» NawigzaliSmy wspotprace z kinem Muranow, ktore przed seansami emitowato
filmy Kampanii (wg szacunkow kina stycznosSc z nimi miato ok. 80 tys. 0sob.

» Wspolnie z Research Collective przeprowadziliSmy badanie skutecznosci
materiatow, publikowanych w ramach kampanii. Podczas wywiadow
indywidualnych i grupowych sprawdzaliSmy, jakie reakcje wywotuja roznego
rodzaju tresci i formy przedstawiania dziatan organizacji. Wyniki uwzgledniliSmy
w planowaniu dalszej komunikacji, dzielimy sie nimi z innymi organizacjami.

* Pod koniec roku opublikowaliSmy film przedstawiajacy sytuacje uchodzcow,
dziatania organizacji spotecznych na granicy ,Nadzieja". Film dotart do ponad 100
tys. osob.

» We wspotpracy ze ,Znakiem" publikowaliSmy fotoreportaze z dziatan organizacji
spotecznych. Portal szajnmag.pl publikowat wywiady z mtodymi aktywistkami,
opatrzone kazdorazowo stopka i linkami do kampanii #todziata.

» 27 lutego, z okazji Dnia Organizacji Spotecznych, jak co roku, przygotowaliSmy
materiat wideo (potaczone w jeden spot wypowiedzi 12 0s6b aktywnych
spotecznie, ktore sktadaty zyczenia, zwigzane z tematem/problemem, ktorym sie
zajmuj3). Dodatkowy materiat wideo, nagrat specjalnie dla kampanii Jurek Owsiak.
Obydwa materiaty miaty tacznie ponad 15 tys. zasiegu. Materiat zamieszczony
zostat na tamach internetowego wydania Gazety Wyborczej i Radia Kolor. W Radio
Kolor i Radio Nowy Swiat gosciliSmy na antenie, opowiadajac o dziataniach
organizacji.

 0d startu kampanii opublikowaliSmy ponad 30 filmow wideo, ponad 300 zdjec,
grafik, przedstawiajacych dziatania organizacji z catej Polski.
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Wspotpraca

WspotpracowaliSmy z partnerami m.in. z: 0golnopolska Federacja Organizacji
Pozarzadowych, Siecig SPLOT; Fundacja Stocznia, Forum Darczyncow, FRSI, SCWO.
Na ngo.pl promowaliSmy przedsiewziecia PAFW prowadzone przez operatorow
(m.in. Szkota Liderow, Sektor 3.0). WspotpracowaliSmy z FRSI i redakcja
technologie.ngo.pl, Fundacja Wspomagania Wsi, OSrodkami Dziataj Lokalnie,
Akademia Rozwoju Filantropii w Polsce.

Przedstawiciele Stowarzyszenia brali udziat w pracach kilku zespotow m.in.
stotecznych Komisjach Dialogu Spotecznego, Warszawskiej Radzie Pozytku,
Proste NGO. BraliSmy udziat w konsultacjach waznych dla NGO aktow prawnych,
np. o sprawozdawczosci.

20-lecie Stowarzyszenia Klon/Jawor i ngo.pl
PrzeprowadziliSmy kampanie promocyjna we wspotpracy z agencja reklamowa
Laska Nebeska. Kampania, pod hastem ,JesteSmy z Wami ponad 20 lat", miata
charakter contentowy. Materiaty promocyjne powstawaty przede wszystkim
na bazie istniejacych zasobow ngo.pl dla wybicia ciekawych tresci, tematow.
W naszych mediach spotecznosciowych (FB, Instagram, Linkedin) obchody 20-
lecia przyjeta przede wszystkim forme postow promocyjnych i zaplanowanych
cykli, np.:
 Autorskie combo (np. najlepsze wywiady, felietony, debaty konkretnych
autorow, naszych dziennikarzy, wspotpracownikow).
« Editorial choice (subiektywne polecenia teksow przez konkretne osoby
zwigzane z Klon/Jawor i ngo.pl).
e To czytaliscie (najbardziej poczytne tresci w ngo.pl).

Na Instagramie polecaliSmy tez korzystanie ze specjalnie przygotowanego filtru
(opartego m.in. o losowanie faktow na temat sektora pozarzadowego). W ngo.pl
opublikowaliSmy 4 e-booki tematyczne (o tym, jak widziane sg NGO w Polsce;

o zasadach pozyskiwaniu dotacji; o pozyskiwaniu darowizn przez NGO;

o komunikacji). Ukazato sie tez 6 niusow w ngo.pl, m.in. polecajace cykl autorskie
combo, editorial choice i kolejne e-booki.
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Pozyskiwanie Srodkow i dziatalnosc¢ ekonomiczna

Stowarzyszenie Klon/Jawor pozyskuje pienigdze na dziatania z wnioskow granto-
wych na realizacje merytorycznych projektow oraz z dziatalnosci ekonomiczne;j.

RozwijaliSmy dziatalnoSc ekonomiczna: sprzedawaliSmy publikacje - poradniki dla
organizacji, prowadziliSmy dziatalnos¢ reklamowa w portalu i system odptatnosci

za wyroznianie informacji (ogtoszen, szkolen, wydarzen, funduszy, ustug). Przychod

wyniost ponad 400 000 zt.

Dotacje w 2021r.

RealizowalisSmy 7 projektow (wiecej w sprawozdaniu finansowym):

» Towarzystwo Wzajemnej Informacji TWI: projekt finansowany ze Srodkow PAFW;
prowadzimy i rozwijamy ngo.pl, udzielamy porad spotecznikom.

» Stoteczne Centrum Wspierania Organizacji SCWO: projekt partnerski,
finansowany ze Srodkow M.st. Warszawa; prowadzimy serwis warszawa.ngo.pl
dla stotecznych NGO, udzielamy lokalnych porad, angazujemy sie w dialog
miedzy urzedem a organizacjami.

» ,Enhance the Klon/Jawor Association's Capacity — To Do a Better Job": projekt
finansowany ze Srodkow OSF, we wspotpracy z ekspertami analizowaliSmy
sytuacje i opracowaliSmy wstepne zatozenia do strategii fundraisingu oraz
marketingu naszej organizacji.

* Projekt partnerski, OSP - potencjat Mtodych”, ktorego liderem jest Zwiazek
OSP, a Klon/Jawor partnerem - finansowany z Funduszy Norweskich na projekty
sektorowe.

» Kampania ,Organizacje spoteczne. To dziata!" finansowana z Funduszu Civitates.

» Badanie Kondycja Sektora 2021 - finansowane z PAFW, NIW, Fundacji Batorego.

* Projekt partnerski z Witaj Swiecie pt. ,,Zachecaj i Wptacaj!” finansowany
z Funduszu Inicjatyw Obywatelskich FIO - Nowe FIO 2021 NIW.

Dzieki wsparciu z Funduszu Pomocowego PAFW, zarzadzanego przez Fundacje
Edukacja dla Demokracji, zakupiliSmy wyposazenie dla pracownikow m.in. sprzet

do pracy zdalnej i dziatan multimedialnych (m.in. laptopy, mikrofony, kamery),
zrealizowaliSmy drugg edycje badania Organizacje w czasie pandemii oraz Kampanie
Od nas zalezy ToDziata. PozyskaliSmy ponad 10 tys. zt darowizn od darczyncow
indywidualnych i prawnych (300 wptat).
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DziatalnoS¢ gospodarcza

Przedmiotem dziatalnoSci ekonomicznej Stowarzyszenie Klon/Jawor jest: k

» sprzedaz drukowanych poradnikow (serie: 3w* i ABC 11l SEKTORA) oraz produktow
z logo ngo.pl w sklepie internetowym sklep.ngo.pl,

 sprzedaz ustug reklamowych w portalu (w tym banery reklamowe - ze wzgledu
na profil portalu przyjmujemy w portalu kampanie reklamowe kierowane
do osob z organizacji),

» sprzedaz wyroznien w ogtoszeniach, wydarzeniach, funduszach i ustugach,

» badania na zlecenie zewnetrznych podmiotow.

e Kkursy on-line.

W strategii Stowarzyszenia Klon/Jawor rozwoj dziatalnosci gospodarczej jest
strategicznym obszarem rozwoju i wzmacniania w najblizszych latach. Jej rozwoj
ma zapewnic wigkszg stabilnosc finansowg oraz zwiekszyc niezaleznosc od dotacji.

DziatalnoSc gospodarcza w 2021r. to:

e 453163 zt przychodu (z badaniami), to prawie 50% wzrost

e wtym ponad 81 000 za odptatne wyroznienia

1470 sprzedanych egzemplarzy publikacji (pdfow)

e ponad 50 zrealizowanych ptatnych kampanii reklamowych
w ngo.pl

» nowe odptatne ustugi: 2 kursy (,Jak NGO moze sprzedawac
swoje ustugi i produkty", ,Jak zaczac zbierac pieniadze dla
NGO")

Przychody, koszty, zysk ze sprzedazy reklam, wydawnictw w 2021 r.

329 421 zt

195 197 zt

134 223 zt

przychody koszty zysk RAPORT ROCZNY 2021
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Strategia Stowarzyszenia na lata 2019-2022

i zaplanowana na lata 2019-2022. Obejmuje ona nastepujace obszary

W 2021 r. realizowaliSmy i monitowaliSmy strategie wypracowang l
oraz dziatania.

1. Rozwa@j instytucjonalny Stowarzyszenia i zaplanowane dziatania
w ramach naszej strategii na kolejne lata w obszarach

A. Rozwoj pracowniczy (wdrozenie nowego systemu podnoszenia kompetencji
i wprowadzenie indywidualnych planow rozwoju - IPR - praca z ekspertka HR)
B. Organizacja pracy (wzmocnienie codziennego zarzadzania i komunikacji

w organizacji m.in. zmiana narzedzi komunikacyjnych)

C. Komunikacja, atmosfera, wspotpraca (dbatos¢ o atmosfere w pracy,
przekazywanie informacji zwrotnej, oceny pracownicze)

D. Finanse, strategia (praca nad nowa strategia fundraisingu i komunikacji

w projekcie OSF)

2. Cztery obszary rozwoju programowego organizacji
A. Organizacje wiedzg, jak dziatac

B. Organizacje maja dostep do informacji

C. Organizacje sa mocne jako sektor

D. Ludzie wiedz3, jak wspierac organizacje
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Podsumowanie

Dziatania Stowarzyszenia Klon/Jawor zwigkszaja dostep liderek i liderow
organizacji pozarzadowych, aktywistow oraz urzednikow do dobrej jakosci,
kompletnych aktualnoSci oraz publicystyki o tym, co jest niezwykle wazne
dla funkcjonowania Il sektora. Poradnictwo w roznych formach umozliwia
rozwigzywanie problemow stowarzyszen i fundacji, tym samym przyczyniajac sie
do efektywniejszej ich dziatalnosci i budowy spoteczenstwa obywatelskiego.
Dostepne, profesjonalne, aktualne wyniki badan sa obecne w debacie publiczne;j.

Dzigki produktom i ustugom Stowarzyszenia Klon/Jawor sektor pozarzagdowy ma
dostep do informacji i wiedzy, moze sie lepiej rozwijac, a jego rozpoznawalnosc
wsrod obywateli wzrasta.

Dziatania w 2022 r. beda kontynuowane i rozwijane zgodnie z wypracowana strategia
Stowarzyszenia.

Stowarzyszenie
Klon/Jawor




